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Significant gestegen in 2016 t.o.v. 2015: Radio luisteren via televisietoestel: +11%,
Radio luisteren via autoradio: +4%
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KANTAR TNS VOERT HET MSS ONDERZOEK JAARLIJKS UIT IN OPDRACHT VAN DE VIER MEDIABEREIKSORGANISATIES, IN 2016 ZIJN 6.060 HUISHOUDENS EN 5.195 PERSONEN VAN 13 JAAR EN OUDER ONDERVRAAGD.
ALLES UIT DEZE UITGAVE MAG WORDEN OVERGENOMEN, MAAR ALLEEN ONDER DE UITDRUKKELIJKE VOORWAARDE VAN VERMELDING VAN DE VOLGENDE BRON: MSS 2016, NLO, NOM, SKO EN VINEX.



