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Huis-aan-huiskranten

31 oktober 2022

Huis-aan-huiskranten zijn een massamedium:
740 van de Nederlanders (13+) leest wel eens
o een huis-aan-huiskrant

Huis-aan-huiskranten bereiken alle doelgroepen in Nederland:
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Huis-aan-huiskranten spelen in op de behoefte van de Nederlanders:
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lokale evenementen Gemeentelijk nieuws/ Interesse in lokale cultuur{agenda)
on activiteiten aankondigingen en/of lokale sport(uitslagen)

Huis-aan-huiskranten worden intensief gelezen:

58% leest driekwart of meer van een nummer
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